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RAMADHANI, 2018 Analisis Pemasaran Kerang Tiram Di Desa Kuala
Langsa Kecamatan Langsa Barat Kota Langsa di bawah bimbingan ibu Siti
Balqies Indra SP.,MP sebagai pembimbing utama dan ibu Thursina Mahyuddin
S,Sos. MSP sebagai pembimbing anggota.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana saluran,
besaran biaya, marjin serta efesiensi pemasaranpemasaran Kerang Tiram di Desa
Kuala Langsa Kecamatan Langsa Barat Kota Langsa.
PenelitianinidilakukanpadabulanMaretsampaidengan April Tahun
2018.Metodepenelitianiniadalahmenggunakanmetodesurveidengancaramenyebark
uesionerdanmelakukanwawancara.
Ruanglingkuppenelitianinimeliputisaluranpemasaran, biayapemasaran, margin
pemasarandanefisiensipemasaranKerangTiram di Desa Kuala
LangsaKecamatanLangsa Barat Kota Langsa.Populasidipilihsecara random
(acak), penelitilangsungmengacakuntukukuransampel yang diinginkan.
Untukpengambilansampellembagapemasarandilakukandenganmetodesecaraacaks
ederhana (Simple Random Sampling).

Berdasarkanhasilpenelitian terdapat 2
macampolasaluranpemasarankerangtiram di Desa Kuala LangsaKecamatanLangsa
Barat Kota Langsayaitu:
Polasaluranpemasaran I dimulaidariNelayan – AgenDesa – PedagangPengecer –

Konsumen, sementarauntukpolasaluranpemasaarn II dimulaidariNelayan –

PedagangPengecer – konsumen. Rata-rata biayapemasaranKerangTiram yang
dikeluarkanolehsaluranpemasaran I adalahsebesar Rp.4.638,-/Kg,
dansaluranpemasaran II sebesar Rp.2.300,-/Kg.Rata-rata jumlah total margin
pemasaran yang diterimaolahsaluranpemasaran I adalahsebesar Rp.7.824,-/Kg
danuntuksaluran II sebesar Rp.6.462,-
/Kg.Berdasarkanhasilperhitunganefisiensipemasarankerangtiram di Desa Kuala
LangsaKecamatanLangsa Barat Kota Langsapadasaluran I sebesar 21 %
dannilaiefesiensipemasaranpadasaluran II sebesar 10 %.
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